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Einfuhrung und Grundlagen
Marke Eifel und Regionalmarke EIFEL

_ Arbeitgeber
_ Gastgeber

| Produzenten

Marketing, PR, Aktionen & Co.
Bewertung
Diskussion



Was ist eine regionale Marke?

* Instrument zur nachhaltigen Regionalentwicklung im
landlichen Raum

* Eine einheitliche Definition von Regionalmarketing oder
einer Regionalmarke existiert nicht

* Regionalmarken sind nicht gleichzusetzen mit
der geschutzten Ursprungsbezeichnung auf
nationaler oder europaischer Ebene

« Gemeinsamkeit aller Regionalmarken: Bemuhungen zur
RiUckbesinnung auf regional produzierte Produkte
und Dienstleistungen — entgegen der Globalisierung und
Monopolisierung UNSER

Rdnwiest . |UCKERMARK|




Warum Regionalmarke-/ ting?

Eine Regionalmarke...

o fordert die Identifikation mit der Natur- und Kulturlandschaft

- fordert die Wiedererkennbarkeit und Signalwirkung beim
Verbraucher durch einheitlichen Marktauftritt

 gibt dem Verbraucher Sicherheit und Orientierung bei der
Kaufentscheidung

« kann durch Einhaltung des Leistungsversprechens beim
Verbraucher eine Vertrauensfunktion ausldésen

* ist weniger dem direkten Preisvergleich ausgesetzt (hGhere
Zahlungsbereitschaft fur Marken)

 fordert regionale Wirtschaftskreislaufe und -effekte
« ermdglicht Marketingsynergien: Gemeinsam mehr erreichen!

* vertritt das Interesse verschiedener Akteure (Handel,
Handwerk, Politik etc. )



Vor allem...die Relevanz beim Einkauf steigt!

Relevanz von Regionalitit beim Einkauf EK:'":_":'*J
Wichtigkeit der Herkunft bei Lebensmitteln
Fleisch 7, 90 |
Frisches Obst und Gemiise 7, 85 |
Eier | 83 | *
mich | 83 | '
Wurstwaren 7: 83 |
2/3 der Verbraucher legen Milchprodukte 77
Wert auf Regionalitat* |
Brot, Backwaren 7 |
* Quelle: DLG-Studie 2015 , Was broucht der Mensch beim Lebensmittelkauf>* :

1 = 1015, , Welche Aussogen treffen auf Sie 2u2 = ich lege Wert auf Regionalitat* \ Quelle: Zahisdorf/Spllier 2014

Frischeprodukte idealerweise vom Hofladen nebenan. J

‘4




Was ist Uberhaupt regional?

* Regionale Produkte liegen voll im Trend ( 8 )

 Begriff ,Region” ist gesetzlich nicht geschutzt

* ,Region” und ,regional” werden sehr unterschiedlich definiert
und vermarktet

e 7.B. Grof3raum um Wohnort, Landkreis, Bundesland, Naturraum

» Hersteller und Handler werben mit Begriffen wie ,,von hier*,
,Heimat“ und ,,nah*

» Generell: glaubhafte regionale Produkte

- EIFEL: glaubhafte regionale Produkte plus Kriterien &
Kontrollen hinsichtlich der Qualitat

Regionalmarke EIFEL als Qualitatslogo schafft
durch Transparenz Vertrauen beim Verbraucher



Welche Rahmenbedingungen zur Entwicklung
und Etablierung einer Regionalmarke mussen
gegeben sein?

« Jede Region zeichnet sich durch ihre Individualitat
aus > Strukturen einzelner Projekte nur schwer auf
andere Ubertragbar

 FUr Erfolg einer Regionalmarke muss
Organisationsstruktur, Finanzierung und Marketing auf
die speziellen Problemstellungen, Kapazitaten und
Erwartungen in der Region abgestimmt werden

- Regionalmarke muss spezielle Bedingungen %‘:’%

einer Region widerspiegeln! ﬂ
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Wie sollte eine ,,Region® strukturiert sein?
Kann jede Region eine Marke entwickeln?

* Kreatives Handwerk

* Touristisches Profil D

« Regionalmarken bendtigen
* |dentitatsstiftenden Flachenbezug
* Naturnahe
 Authentische Produkte
* Transparente Prozesse




Marke versus Marketing
Strategie versus operative Ebene

Markenname Markenzeichen

Markenstil
Markenbild Markendasign Marketing

e Markenkommunikation S

— = - ———

Markenkontaktpunkte

Markenregeln

Markenprogramme

Markenpositionierung

Markenstrategie

Nihrboden

Fanresonanz

Markenkarn

Spitzenleistungen

Markus Pfeifer — | Regionalmarke EIFEL




Vorab: diese Fragen sollten Sie klaren... ¢ .

* Was soll eine Regionalmarke fur Sie bewirken?

* Wie soll diese zum Start und danach nachhaltig
finanziert werden? &

* Wer soll das dauerhaft operativ abwickeln?

 Wie wollen Sie sich ausrichten?
* Welche/s Gebiet/ Region wird abgedeckt?
 Wer sind die Promotoren, wer die Forderer?

 Welche Struktur ist auf der ,Herstellerseite” und auf
der ,Nachfrageseite™?






Organisation
,Marke Eifel”

/ EIFEL
Regionalmarke
EIFEL

. Standortmarke/ Tourismus
FIFEL Wirtschaft
— B |—
E,m y EIFEL J L = J

Markus Pfeifer ke EIFEL
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Die 3 Phasen der Regionalmarke EIFEL
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Regionalmarke EIFEL - Eckpunkte
« Anzahl Markennutzer: 223*
» 27 EIFEL Arbeitgeber

» 89 EIFEL Gastgeber .

> 107 EIFEL Produzenten EIFEL EIFEL EIFEL
_
 Anzahl Partner: 66

« Marketing-Kooperationen: 4

* Regionalmarke EIFEL GmbH:
» 5 Gesellschatfter, seit 01.03.2004
> seit 2012: komplett ohne Férderung
» 5 feste Mitarbeiterinnen S

*Stand November 2018
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Das Versprechen hinter der Marke...
Regionalmarke EIFEL: ein harter Markenkern

1. Garantierte Herkunft Naturraum Eifel
2. Kontrolliertes, hohes Qualitatsniveau
3. Verbrauchertransparenz

...das gilt generell fur alle Bereiche...

EIFEL EIFEL EIFEL

ARBEITGEBER GASTGEBER




Der Wandel von der Regionalmarke

zur Qualitatsmarke EIFEL bedeutet:

- Integration unabhéangiger,
anerkannter Qualitatssysteme

- Regelmalige, strenge
Kontrollen

- Standige Weiterentwicklung

EIFEL EIFEL

GASTGEBER ARBEITGEBER
I

 familienfreundlicher
& @ Arbeitgeber
a

priifen.bewerten.auszeichnen

Markus Pfeifer



EIFEL

Gewinnen -
Begeistern -

Binden!

Markus Pfeifer
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Die Arbeitgebermarke EIFEL
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Mit drei Bausteinen zur EIFEL Arbeitgeber-Zertifizierung

EIFEL

ARBEITGEBER

Voraussetzung Sinnvolle Option
Qualitatssystem der Zertifizierung nach Aktives Ausbilden
Regionalmarke EIFEL einem Arbeitgeber-
Management-System * |HK ,Wir bilden aus“-
* Praambel 8 familienfreundiicher Kampagne
« Infoveranstaltung fir "ﬁftgwi' s Kreishandwerkerschaften/In
Mitarbeiter T nungen/ HWK ,Wir bilden
e Aktives Mitwirken im W berutundamite Untsmehmenskutun @ aus”
Netzwerk ? GREAT
* Einbindung regionaler PLA% """h"
Komponenten LR

RKW
Rheinland-Pfalz

Wiir bilden aus.

Wilybilden aus DAS HANDWERK
——

Markus Pfeifer



Qualitatsorientierung ist Zukunftsorientierung

Jeden einzelnen
EIFEL Arbeitgeber
fit fur die Zukunft

Das
EIFEL Arbeitgeber
Netzwerk starken.

machen.
Durch Qualitatsinhalte: Durch Kooperation:
» Familienfreundlichkeit » Synergieeffekte erzeugen
» Gesundheitsmanagement * Gemeinsam Ideen generieren
» Zukunftsorientiertes und umsetzten
Personalmanagement » Bekanntheit des Einzelnen und
* Moderne Fihrungskultur der Gemeinschaft steigern

* Work-Life-Balance

e uvm.
EIFEL

Positive Wechselbeziehung




Gemeinsam starker durch Kooperation

Erhohung der
Sichtbarkeit ?

Zugang zu Beratungs- und
Weiterbildungsangeboten

Lokaler Pool an
Stellenangeboten
. /O/Q Teilnahme an RKW-

O\O\ O\o Arbeitskreisen
. EIFEL
Zentrale Website
www.jobs-in-der-eifel.de L\

Wissens- und
? Erfahrungsaustausch
Starkung des Images \)
AnstoRen von Weiter-

entwicklungen durch
Zertifizierungen







Qualitats-Handbucher fur alle Bereiche

« Q-Kriterien
 Erklarungen zu

Kriterien und
Prufsystem

» Beispiele
« Anregungen far
die Umsetzung

- Interne Leitlinie

Markus Pfeifer

Handbuch zur Zertifizierung als
EIFEL Gastgeber
Gastronomie

EIFEL

erstellt von:

Regionalmarke EIFEL GmbH
Kalvarienbergstr. 1
545095 Prum

Handbuch zur Zertifizierung als
EIFEL Gastgeber
Hotellerie

QUALITAT IST UNSERE NATUR

EIFEL

GASTGEBER







Kennzeichnung mit dem EIFEL Qualitatslogo

« Eindeutige Kennzeichnung
Getranke und Gerichte mit
Regionalmarke EIFEL
auf der Speisekarte

« Keine Kennzeichnung des
sonstigen regionalen
Wareneinsatzes und der
Eigenproduktion

« Speisekartenphilosophie ist
weliterhin erwtnscht

- Nachzulesen im Handbuch

Markus Pfeifer

und mut gurem Schrot und Korn aus der Eifel gefurtert.

mit Zw blk pggbt und mit Meerrettich-Schmand

...und dazu emes von unseren finf verschiedene Fassbieren!

Was EIFEL Schwein bedeutet:
Die Tiere werden mit grofer Sorgfalt aufgezogen

Sie wachsen gemichlich heran,
haben in threm Stall
geniigend Platz zum Suhlen und Grunzen.
EIFEL Schwein — Schwein gehabt!

-Eifeler Brutzelfleisch” B i1 dedPfanne serviert
e Stre omb hweinenacken

dazu Kartoffelecken und Sa 1 vom Biiffet
1490€

Leckeres Eifeltiirmchen l
Gegrillte STiTorem omT Eilelschwein
karamellisierte Apfl heab dKartoff elpliree

1290€

Schalkenmehrener Vulkantopf . E
ein leckeres und deftiges Eifeler Essen
zubereitet aus Weilikohl, Saverkraut, Zwiebeln,
Kunoblauch und Schweinehackfleisch mit Schmand
dazu gibt’s eine ordentliche Portion Bratkartoffeln
10,70 €
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PRODUZENT

Markus Pfeifer

_ Holz/ Holzprodukte
| Obstbaume
_ Erden/ Rinden/ Dunger

| Strom

IFEL Lebensmittel



. I R TR
Wertschopfungskette(WSK) — Start und Erfolge

Regionalmarke EIFEL GmbH




Seit 2013 ,,Betreuer, Motivator, Huter der WSK*

Regionalmarke EIFEL GmbH

Marketing und
Qualitatsmanagement

0000000/

Markus Pfeifer _ Regionalmarke EIFEL




- 35 Produktkategorien

| 7 . Vulkanpar.
“"‘ka“p(g{q‘élle '(’)uelle
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Regionalmarke EIFEL - Eckpunkte

* Eifelweites, regionales Q-Managementsystem
« System fur alle Strukturen/ Zielgruppen/ Markte geeignet
« KEIN Verbund fir Direktvermarkter

* Leistungszahlen: Jahreswerte
- 100.000.000 EIFEL Eier

. 30.000 EIFEL Schweine

. 30.000 EIFEL Geflugel

. 1.500 EIFEL Rinder EIFEL
. 6.900 t EIFEL Getreide

« Starkste Wertschopfungskette: EIFEL Fleisch

 ca. 100 Landwirte
. 12 Schlachthofe
. 26 Metzgereien

*Stand August 2018
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EIFEL Fleisch:
Qualitat und Transparenz —vom
Stall bis in die Theke




Strategie bei EIFEL Produzenten: Zielgruppe, Verflugbarkeit & Logistik

Regionalmarke EIFEL
GmbH

4 LEH/ GH- A
Produzenten
(z.B. REWE

\ EDEKA) )

A

(" LM-Handwerk- )

z.B. EIFEL-
\ ) Metzgerei )

Filialbetriebe, |

EIFEL

PRODUZENT

-

\Snit Hofladen
\_ J

~N
Direktvermarkter

7

) Oft gibt es Uberschneidungen der einzelnen T
Bereiche. Deshalb: einheitliche Basis (System)

Markus Pfeifer

schaffen!!




Individuelle Moglichkeiten

3 A
’ S 7 -
/ Betriebsindividuelle Angabe des Erz_et.J.gerbetnebes
QUALITAT IST UNSERE NATUR ] v'  Besondere Qualitatsstandards
Besonderheiten v Spezielle Haltungsformen
. 7
v Ruckverfolgbarkeit in die Eifel
o v" Herkunft aus der Eifel
EIFEL RME Kriterien v' Transportwege
v' Kennzeichnung, Erfassung, Sortierung
S
/

® 4
\
Zertifizierte Qualitat
der Regionalmarke

EBIFEL
v EU-Zulassung
Gesetzlicher v Eigenkontrollsystem (QM, HACCP, QS)
Mindest v Mikrobiologische Eigenkontrolle
IRGE St v Riickverfolgbarkeit
standard v Dokumentation
v Hygiene

Markus Pfeifer
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Beispiel: EIFEL Fleisch und Wurst

* Regionalmarke EIFEL bietet kein einheitliches
Markenfleischprogramm! (wie z.B. Neuland) Aber:
ein einheitliches System, wonach jeder
rechtssicher individuelle Angaben (z.B.
Fleischmerkmale, besondere Futterung, etc.)
ausloben kann.

ORGAINVENT

 Die grundlegende Voraussetzung zur Nutzung
des EIFEL Logos ist der definitive Nachwels des
Fleisches von Landwirten aus der Region plus ein
System fur das Qualitdtsmanagement (auch auf
landwirtschaftlicher Stufe: z.B. QS oder BIO)



Entwicklung der WSK EIFEL Fleisch und Wurst

Start: 2005 || Entwicklung: 2008 ff Ist: 2018

Markus Pfeifer Regionalmarke EIFEL



Marketing: EIFEL Erklarvideos

EIFEL Gesamtmarke EIFEL Fleisch

......................

EEEEE

p Analyse
Arbeitgeber-
checks

b Beratung

8 Mitarbeiter-
befragungen

R Zertifizierung

Markus Pfeifer




EIFEL Homepage

)
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Regionalmarke EIFEL EIFEL Arbeitgeber EIFEL Gastgeber EIFEL Produzent EIFEL Qualitat
I

Interaktive Karte. Gesucht - gefunden!

Mit Hilfe dieser Karte kénnen Sie sich in der Region ganz gezielt Ihre EIFEL Betriebe und deren Standorte heraussuchen.

Der Kartenausschnitt mit den einzelnen Orten kann mit der Maus verschoben werden. Mittels der Kontrollfunktionen in der Karte konnen Sie den
Ausschnitt verkleinern oder vergroBern. Klicken Sie rechts auf das PLUS-ZEICHEN, um Ihre Suche im Menii nach Kategorien zu filtern.

Wenn Sie eine Ferienwohnung und Pension oder ein Hotel buchen maéchten, buchen Sie bitte iiber das Buchungssystem

der Eifel Tourismus GmbH.
T T Schmallenberge Kategorien
L Gumm%rsb ch_ 7 . g v ¥/ Regionalmarke EIFEL GmbH
d f 2
7

Peer.

¥ EIFEL Ausflugsziele

|#I EIFEL Cafés
\¥] EIFEL Campingplatze
\#| EIFEL Catering

\# EIFEL Ferienwohnungen,
s & St

\# EIFEL Hotels, Gasthauser und
Pensionen

¢! EIFEL Jugendunterkiinfte

\¢| EIFEL Restaurants, Gaststatten
und Brauhauser

| Partner der EIFEL Gastgeber

¥4 EIFEL Produzent

& 1

=R ElFl.EL Landkreise und weitere

uxemburg Radonea

en © 2016 GeoBasis-DE/BKG (€2000). Google _ Nutzungsbedingungen _Fehler bei Google Mapemeiden

JlE~ Rertendan

Standorte: 226 Seite 1 von 46

Agrar-Forst-Service Jansen auf Karte zeigen
Ahr Winzer eG / [ i fak auf Karte zeigen
Alexander Kénigshoven auf Karte zeigen
Altes Backhaus auf Karte zeigen
Altes Pfarrhaus Auw auf Karte zeigen

Kategorien
Regionalmarke EIFEL GmbH

= EIFEL Gastgeber

EIFEL Ausflugsziele

EIFEL Cafés
EIFEL Campingplatze
EIFEL Catering

EIFEL Ferienwohnungen,
Ferienhduser & Pensionszimmer

EIFEL Hotels, Gasth&user und
Pensionen

EIFEL Jugendunterkiinfte

EIFEL Restaurants, Gaststatten
und Brauhauser

Partner der EIFEL Gastgeber

[ EIFEL Produzent

EIFEL Arbeitgeber

[+ EIFEL Landkreise und weitere
Regionen

Markus Pfeifer

Regionalmarke EIFEL



Online und Social Media

EIFEL

QUAUITAT 157 U

S N Kl PO s a < ) SN F <2
e —
Regionalmarke EIFEL - Ihre Qualitdtsmarke in der Region EIFEL Strom - Eine echte Alternative!

Wir freuen uns, dass Sie sich fir die Regionalmarke EIFEL interessieren und sich iber
uns informieren méchten,

Sie befinden sich auf dem Marktplatz fr Regionalitét, geprifte Qualitat und Genuss - assen
Sie sich Gberzeugen und begeistern!

EIFEL. Qualitit ist unsere Natur.

Aktuelles

Arbeitgebermarke EIFEL schnell erklart...

EIFEL

QUALITAT 15T UNSERE NATUR

Regionalmarke  EIFEL Arbeitgeber | EIFEL Gastgeber | EIFEL Prod

Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Freunde der Regionalmarke EIFEL,

wir prasentieren Ihnen heute wieder aktuelle Themen und NEWS rund um das Qualitatsnetzwerk der
Regionalmarke EIFEL.

Viel Freude beim Lesen und Stébern!

Herzlichst, Thr Team der Regionalmarke EIFEL

EIFEL Kurfiirst aus
in Aktion

Beim Gewerbeparkfest in Kaisersesch gab es leckere EIFEL
Burger..

mehr »

REGIONAL
EINKAUFEN

B

AlphaBau S.4 r.l. baut auf die Arbeitgebermarke EIFEL
Unternehmen aus dem Osling tritt dem EIFEL Qualitatsnetzwerk bei

mehr »

REGIONAL
< ESSEN

Markus Pfeifer

facebook

EIFEL

E-Mail-Adresse oder Handynummer Passwort

|, Ve

Regionalmarke
EIFEL
@regionalmarkeeifel
Startseite
Info 1k Gefalitmir 4 Teilen # Anderungenvorschlagen =« © Nachricht
Fotos
= C
Website Fotos A
Impressum
Regionalmarke EIFEL

Videos Produkt/Dienstleistung in Prim
Veranstaltungen
Nooa o= Community Alle anzeigen

Regionalmarke EIFEL hat 3 Fotos hi fligt — .
Bl h:ngg‘:;a imarke at 3 neue Fotos hinzugefiigt — @ Regionalmarke EIFEL

15. Mai - € 22. Maium 07:07 - €

Col @ Zartes Fleisch braucht keine langen Wege @

Unser EIFEL Metzger Forster die Fleischere ist fur Innovationen bekannt
Der neueste Clou ist ein Reifeschrank fur Fleisch, in dem das berahmte

E "Dry Aged" Beef entsteht. Inhaber Wilfiied Férster demonstriert hiermit
einmal mehr, wie man die Qualitat von EIFEL Fleisch nochmals steigem
kann. Mit handwerklichem Geschick und etwas Geduld entsteht ein
extrem zartes Fleisch direkt aus der Region...das Ihr mal probiert haben
misst. &
Neugierig? Mehr Infos unter: bit Iy/21EkHjh
#RegionalmarkeEIFEL #EIFELMetzger #DryAged #Qualitat

(Fotos: © Regionalmarke EIFEL)

¥ Imkerei Lodde holt Gold in die Region ¥

Die Produkte unserer EIFEL Produzenten kénnen regelmafig

verschiedene Institute und Jurys Giberzeugen. So hat Familie Lodde aus
Istein-Oos die Lei daille in Gold fiir ihren Honig erhalten.

Heimische Imker leisten viel fiir den Erhalt der Naturlandschaft. Denn

Bienen tragen mit der Bestaubung dazu bei. dass es auch Obst und

Gemiise aus der Region gibt.

Umso schaner ist es, wenn die Produkte auch noch so tolle Ergebnisse
erziele... Mehr anzeigen

Feigen

Regionalmatke EIFEL




EIFEL Flyer

Unsere EIFEL Arbeitgeber — das sind moderne
Unternehmen aus der Region, die sich gemein-
schaftlich der Herausforderung der Fachkrafte-
sicherung in der Eifel stellen. Tragendes Element
der Zertifizierung als EIFEL Arbeitgeber ist struktu-
riertes Feedback der Mitarbeiter, durch das globa-
les Denken und regionales Handeln angeregt wird.
Strategische Qualifizierung und Kooperation im
Netzwerk Gleichgesinnter fordern Synergien fur
den Wirtschaftsraum Eifel.

EIFEL Arbeitgeber stehen fiir:

« Zukunftsorientiertes Personalmanagement
+ Gelebte Familienfreundlichkeit

« Qualifizierte Aus- und Weiterbildung

« Nachhaltige Unternehmensfihrung

EIFEL Arbeitgeber - ein Zeichen fiir Zukunft.

www.eifel-arbeitgeber.de

Unsere EIFEL Gastgeber stehen fur hohe Qualitat
und guten Service. Speisen und Getranke aus dem
Sortiment der EIFEL Produzenten runden das Ange-
bot der Betriebe ab. Bei EIFEL Gastgebern bekommt
unsere Region somit ein erlebbares Gesicht. Bei
ihnen kann man unsere Eifel entspannt erleben und
genieRRen. EIFEL Gastgeber sind immer eine gute
Wahl.

EIFEL Gastgeber kommen aus den Bereichen:

« Hotellerie

« Gastronomie

« Ferienwohnungen, Ferienhauser und Privatzimmer
« Campingplatze

« Ausflugsziele

« Jugendherbergen

EIFEL Gastgeber - ein Zeichen fiir Gastlichkeit.

www.eifel-gastgeber.de

Unsere EIFEL Produzenten liefern das
EIFEL Beste aus Land- und Forstwirtschaft
und aus dem Handwerk. Sie stellen

regionale Spitzenprodukte in nachge-
wiesen hoher Qualitat her. Sie verpflichten sich
durch regelmaRige Kontrollen dazu, die Wert-
schopfungsketten transparent und damit fir den
Verbraucher nachvollziehbar zu machen.

EIFEL Produkte stehen fiir:

«+ Wertschopfung in der Region

« Forderung einer intakten Natur- und
Kulturlandschaft

« Mehrwert fir die Eifel

« Verantwortung fiir die Region

EIFEL Produzent - ein Zeichen fiir Qualitat.

www.eifel-produzent.de

Unsere EIFEL Partner, zahlreiche EiEEL
Kommunen, regionale Banken,

Kammern und Medien unterstiitzen
seit vielen Jahren die Philosophie

der Regionalmarke EIFEL.

Wesentliche Erfolge der EIFEL Partner:

« Entwicklung des Eifeler Wir-Gefiihls

« Aktivierung regionaler Wirtschaftskreislaufe
« Verstetigen unserer Qualitatsmarke EIFEL

EIFEL Partner - ein Zeichen fiir Gemeinschaft.

www.eifel-partner.de

"
C
5=
EIFEL (Rl
Unser neues Produkt 3 "\
EIFEL Strom: 7
Wer Ressourcen schonen g %
will, denkt auch bei seiner “ | #
Energieversorgung nach- '
haltig und entscheidet sich
fiir EIFEL Strom. EIFEL Strom

stammt aus regenerativen
Anlagen direkt aus der Eifel. @ EIFEL Strom

aus dar Hifel
EIFEL Strom — ein Zeichen EIFEL b Strom 3w
fiir Nachhaltigkeit.

————E—
www.regionalmarke-eifel.de/eifel-strom.htm

Markus Pfeifer

Regionalmarke EIFEL
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« Aktive Pressearbeit

* ca. 200 Artikel und Erwahnungen in regionalen und
Uberregionalen Medien (in 2017)

Mit Qualitat, Geschlossenheit und Strategie
auf Erfolgsspur

Wo damals wie heute nur Eifeler Vieh in der Wurst ist

Regionalmarke EIFEL prisentiert positive Ergebnisse

Die Frage nach der Fleischherkunft

Regionalmarke setzt neues Gesetz zur Lebensmittelverordnung um

Eifel ist die Mutter aller Regionalmarken — Ulrike Hofken auf BED A-Markt

. MakusPieer | (S NN Regonamdike EIFEL




Netzwerk und Aktionen

» Netzwerktreffen Rad- und Wander
, oratis S
* Markte g

it
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« Gemeinschaftsprojekte
« Seminare

" pad- und Wanderkart®
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Markus Pfeifer
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Erfahrungen mit der Regionalvermarktung

« Vom FoOrderprojekt zum eigenstandigen Unternehmen
(Umsatz4 Kosten)

* Von der (Regional-) Politik zum Markt

* VVon der Re-Aktion zur Aktion der Markennutzer

* Vom Projekt zum Prozess

* VVon der Netzwerk-ldee zum gelebten Netzwerk

« Vom Premium-Produkt zu Produkten des taglichen Bedarfs

* Vom ,Produkt” zum ,Betrieb” und zur Wertschopfungskette

« Vom Vertrieb der Produkte zum Vertrieb des Konzeptes

...von der Wertschopfungskette zum Wertschopfungsraum!



,In Netzwerken zahlen die

Knoten, nicht die Maschen!”//,
_.\ _,

(von Peter Sereinigg)




Diese Fragen sollten Sie klaren...

* Was soll eine Regionalmarke fur Sie bewirken?

* Wie soll diese zum Start und danach nachhaltig
finanziert werden? &

* Wer soll das dauerhaft operativ abwickeln?

 Wie wollen Sie sich ausrichten?
* Welche/s Gebiet/ Region wird abgedeckt?
 Wer sind die Promotoren, wer die Forderer?

 Welche Struktur ist auf der ,Herstellerseite” und auf der
,Nachfrageseite"?



Vielen Dank fur
Ihre
aifmerksamkeit!
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